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OOrrggaanniizzaattiioonn  NNaammee::    BBiilllliinnggss  CChhaammbbeerr  ooff  CCoommmmeerrccee  //  CCVVBB  
PPrroojjeecctt  NNaammee::  BBiilllliinnggss  GGaazzeettttee  VVaaccaattiioonn  GGuuiiddee    
PPrroojjeecctt  DDaattee::    FFiissccaall  YYeeaarr  22000088--22000099  
AApppplliiccaattiioonn  CCoommpplleetteedd  bbyy::    JJooaann  EE..  KKrroonneebbuusscchh  
  
PPlleeaassee  eexxppllaaiinn  tthhee  nneeeedd  ffoorr  tthhiiss  pprroojjeecctt  aass  wweellll  aass  aa  cclleeaarr  oovveerrvviieeww  ooff  tthhee  ccoonncceepptt  ooff  tthhee  pprroojjeecctt..      
NNaarrrraattiivvee  mmuusstt  pprroovviiddee  eennoouugghh  ddeettaaiillss  tthhaatt  tthhoossee  rreevviieewwiinngg  tthhee  aapppplliiccaattiioonn  ccaann  ccoommpprreehheenndd  oorr  
vviissuuaalliizzee  tthhee  ffuullll  ssccooppee  ooff  tthhee  pprroojjeecctt..    NNaarrrraattiivvee  sshhoouulldd  bbee  aa  ffuullll  oovveerrvviieeww,,  yyeett  eexxpplliicciitt  aanndd  ttoo  tthhee  
ppooiinntt..    

 

To fulfill requests generated at trade shows and through advertising and public relations, it is 
necessary to produce collateral materials. Continuity in the overall Billings theme will remain 
through all pieces. These image pieces are often the public’s first impression of Billings.  

 
Billings Gazette’s Vacation Guide advertising, advertorial, online Placement 

The “All Around Billings” vacation guide will address the needs of the traveling public with 
sections on a city overview, attractions, calendar of events, activities and services such as 
accommodations, transportation, restaurants, shopping, etc. There will be 50,000 copies 
printed and distributed in the Custer Country Region and in the Billings VIC and at trade 
shows. For our sponsorship of the guide, we receive our logo on the front cover, a full page 
color ad.   
The guide will again be placed on the Billings Gazette website.  We do receive banner ads 
on the site, also. 
Opportunity Money will be used to fund this project.      

 
 

DDeevveelloopp  OObbjjeeccttiivveess  
  

1. Increase city wide room demand by 4% from 927,000 to 964,000. 
2. Generate 8000 room nights for the city of Billings.   

 
IIddeennttiiffyy  tthhee  ppoorrttiioonnss  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann,,  wwhhiicchh  ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  

These projects enhance all four priorities in the marketing plan. Each project is a tool that will 
assist us with recruitment efforts. 

  
  
DDooeess  tthhiiss  pprroojjeecctt  ssuuppppoorrtt  tthhee  SSttrraatteeggiicc  PPllaann??      YYeess  IIff  ssoo,,  ddeessccrriibbee  hhooww..  
GGooaall  11;;  AAccttiioonn  11..22aa  --  AAmmpplliiffyy  ttaarrggeetteedd  ssaalleess  aanndd  mmaarrkkeettiinngg  ttoo  aattttrraacctt  ggrroouuppss,,  mmeeeettiinngg  aanndd  

ccoonnffeerreenncceess  ttoo  MMoonnttaannaa..      
GGooaall  99;;  AAccttiioonn  99..22  --      FFoosstteerr  ooppppoorrttuunniittiieess  ttoo  ppooooll  ppuubblliicc  aanndd  pprriivvaattee  mmaarrkkeettiinngg  ddoollllaarrss..    
  
  
  
 
  
  
DDeettaaiill  ppaaggeess  aattttaacchheedd        YYeess      

Billings CVB  PROJECT BUDGET 

AApppprroovvaall  RReeqquueesstteedd  

__XX____FFiinnaall  
__________PPrreelliimmiinnaarryy  
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  Vacation Guide     
      
  State Tourism Funds   Other Funds   Total 
    
Vacation Guide Advertising, online 
banner ads,   6000 +  = 6000
     
     
     
TOTAL  6000    $6000
       
       

 
WWee  wwiillll  ddeessiiggnn  tthhee  ccoovveerr  ttoo  iinncclluuddee  tthhee  BBiilllliinnggss  BBrraanndd  LLooggoo  aanndd  wwiillll  ddeessiiggnn  aa  ffuullll  ppaaggee  

ffuullll  ccoolloorr  aadd..      
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