
AApppprroovveedd  AAuuddiittss//AApppplliiccaattiioonnss  ccoommmmiitttteeee  55//88//0099  
    
OOrrggaanniizzaattiioonn  NNaammee::    MMIISSSSOOUURRII  RRIIVVEERR  CCOOUUNNTTRRYY  

  
PPrroojjeecctt  NNaammee::    OOppppoorrttuunniittyy  MMaarrkkeettiinngg--NNoorrtthhwweesstt  SSppoorrttssmmaann  MMaaggaazziinnee  
  
AApppplliiccaattiioonn  CCoommpplleetteedd  bbyy::    CCaarrllaa  HHuunnsslleeyy,,  EExxeeccuuttiivvee  DDiirreeccttoorr  
  
DDaattee::    MMaayy  44,,  22000099  

  
PPlleeaassee  eexxppllaaiinn  tthhee  nneeeedd  ffoorr  tthhiiss  pprroojjeecctt  aass  wweellll  aass  aa  cclleeaarr  oovveerrvviieeww  ooff  tthhee  ccoonncceepptt  ooff  
tthhee  pprroojjeecctt..      NNaarrrraattiivvee  mmuusstt  pprroovviiddee  eennoouugghh  ddeettaaiillss  tthhaatt  tthhoossee  rreevviieewwiinngg  tthhee  
aapppplliiccaattiioonn  ccaann  ccoommpprreehheenndd  oorr  vviissuuaalliizzee  tthhee  ffuullll  ssccooppee  ooff  tthhee  pprroojjeecctt..    NNaarrrraattiivvee  
sshhoouulldd  bbee  aa  ffuullll  oovveerrvviieeww,,  yyeett  eexxpplliicciitt  aanndd  ttoo  tthhee  ppooiinntt..    
  
MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy  wwoouulldd  lliikkee  ttoo  ttaakkee  oouutt  aann  aadd  iinn  tthhee  NNoorrtthhwweesstt  SSppoorrttssmmaann  
MMaaggaazziinnee..    TThhiiss  mmaaggaazziinnee  ccoovveerrss  tthhee  ssttaatteess  ooff  WWaasshhiinnggttoonn,,  OOrreeggoonn,,  IIddaahhoo,,  AAllaasskkaa  aanndd  
MMoonnttaannaa..    IItt  hhaass  aa  cciirrccuullaattiioonn  aanndd  rreeaaddeerrsshhiipp  ooff  7733,,661133  aanndd  oovveerr  222200,,883399  rreeaaddeerrss  bbaasseedd  
oonn  33  rreeaaddeerrss  ppeerr  ccooppyy,,  ppaassss--aalloonngg  rreeaaddeerrsshhiipp..  
  
TThhiiss  ooppppoorrttuunniittyy  wwaass  ccrreeaatteedd  wwhheenn  MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy  aatttteennddeedd  aa  ttrraaddee  sshhooww  iinn  
PPuuyyaalllluupp,,  WWAA  iinn  FFeebbrruuaarryy  ooff  tthhiiss  yyeeaarr..    MMaannyy  aatttteennddeeeess  wweerree  iinntteerreesstteedd  iinn  tthhee  hhuunnttiinngg  
aanndd  ffiisshhiinngg  ooppppoorrttuunniittiieess  tthhaatt  MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy  hhaadd  ttoo  ooffffeerr..  
  
MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy  wwoouulldd  lliikkee  ttoo  ppllaaccee  aa  hhaallff  ppaaggee  aadd  iinn  tthhee  JJuunnee  iissssuuee  ooff  NNoorrtthhwweesstt  
SSppoorrttssmmaann  MMaaggaazziinnee..    WWee  wwoouulldd  aallssoo  lliikkee  ttoo  ppllaaccee  ttwwoo  mmoorree  aaddss,,  ddaatteess  ttoo  bbee  ddeetteerrmmiinneedd  
ffoorr  aa  ttoottaall  ccoosstt  ooff  $$11335500..    TThhee  bbooaarrdd  wwiillll  ddeecciiddee  wwhhiicchh  mmoonntthhss  wwoouulldd  bbee  tthhee  bbeesstt  ttiimmeess  ttoo  
aaddvveerrttiissee  ttoo  ggeett  tthhee  mmoosstt  ffoorr  tthhee  mmoonneeyy  ssppeenntt..    EEaacchh  aadd  wwiillll  ccoosstt  oonnllyy  $$445500  eeaacchh,,  wwhhiicchh  iiss  
aatt  aa  rreedduucceedd  pprriiccee,,  ffoorr  aa  ttoottaall  ooff  tthhrreeee  iissssuueess  oorr  tthhrreeee  mmoonntthhss..    WWee  wwiillll  aallssoo  bbee  eennttiittlleedd  ttoo  
rreecceeiivvee  ssoommee  eeddiittoorriiaall..  
  
MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy  bbeelliieevveess  tthhaatt  tthhiiss  iiss  aa  ggrreeaatt  ooppppoorrttuunniittyy  aatt  aa  ggrreeaatt  pprriiccee..  
  
OObbjjeeccttiivveess  
IInncclluuddee  tthhee  oobbjjeeccttiivveess  ffrroomm  tthhee  nnaarrrraattiivvee  ppoorrttiioonn  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann  tthhaatt  
ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  
Our objective is to increase visitation. 
1.1e  Conduct research annually to measure results of advertising and web marketing, and 
improvements in return on investments. 
3.1  Incorporate responsible use messages and geotourism ethics into tourism marketing 
publications and web sites by 2009.  
  
  
  
  

AApppprroovvaall  RReeqquueesstteedd  

____XX__FFiinnaall  
__________PPrreelliimmiinnaarryy  



PPaaggee  22  
OOppppoorrttuunniittyy--NNoorrtthhwweesstt  SSppoorrttssmmaann  
  
  
RReeffeerr  ttoo  tthhee  ppoorrttiioonnss  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann,,  wwhhiicchh  ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  
1) Increase arrivals and encourage extended stays and increased expenditures by our 
frequent repeat visitors by focusing promotions and advertising on the Warm Season, and 
raising visitors’ overall level of awareness of Missouri River Country attractions and 
activities.  The Warm Season is identified as April – October. 
 
2) Promote and support Missouri River Country’s newer attractions, including the Ft. 
Peck Interpretive Center & Museum, the Dinosaur Trail and the Northeast Montana 
Birding Trail.   
   
4) Increase awareness of Missouri River Country and the organization’s role in regional 
tourism development.   
 
5) Promote our unique outdoor recreation activities, including hunting and fishing 
opportunities and the new Brush Lake State Park. 
  
  
HHooww  ddooeess  tthhiiss  pprroojjeecctt  ssuuppppoorrtt  tthhee  SSttrraatteeggiicc  PPllaann??        
  
GGooaall  11::    IInnccrreeaassee  ffoouurr--sseeaassoonn  ttoouurriissmm  rreevveennuueess  ssttaatteewwiiddee  tthhrroouugghh  eeffffeeccttiivvee  mmaarrkkeettiinngg  aanndd  
pprroommoottiioonnss,,  ffooccuussiinngg  oonn  hhiigghh--vvaalluuee,,  llooww--iimmppaacctt  vviissiittoorrss..  
  AAccttiioonn  11..11::    IImmpplleemmeenntt  hhiigghhllyy  ttaarrggeetteedd  ccoonnssuummeerr  aaddvveerrttiissiinngg//pprroommoottiioonn  ccaammppaaiiggnnss..  
    11..11..ee::    EEnnhhaannccee  ttrraacckkiinngg//rreeppoorrttiinngg  aanndd  RROOII  ffrroomm  ssttaattee,,  rreeggiioonnaall  aanndd  CCVVBB  
aaddvveerrttiissiinngg..  
GGooaall  44::    EEnnhhaannccee  aanndd  pprreesseerrvvee  MMoonnttaannaa’’ss  ccuullttuurree  aanndd  hhiissttoorryy..  
AAccttiioonn  44..11::    PPrroommoottee  eexxiissttiinngg  hhiissttoorriiccaall//ccuullttuurraall  aasssseettss  ffrroo  tthhee  eennjjooyymmeenntt  ooff  rreessiiddeennttss  aanndd  
vviissiittoorrss..      
    
  
PPlleeaassee  ccoommpplleettee  tthhee  aapppprroopprriiaattee  pprroojjeecctt  ppaaggeess  aattttaacchheedd..    IIff  ccoommpplleettee  iinnffoorrmmaattiioonn  iiss  nnoott  
aavvaaiillaabbllee  aatt  tthhee  ttiimmee  ooff  tthhee  aapppplliiccaattiioonn,,  iitt  wwiillll  bbee  nneecceessssaarryy  ttoo  ssuubbmmiitt  tthheessee  ddeettaaiillss  ttoo  tthhee  
AAuuddiittss//AApppplliiccaattiioonnss  CCoommmmiitttteeee  ffoorr  ffiinnaall  aapppprroovvaall,,  pprriioorr  ttoo  ccoommmmiittmmeenntt  ooff  ffuunnddss..  
  
DDeettaaiill  ppaaggeess  aattttaacchheedd        YYeess      
  
((YYoouu  aarree  nnoott  rreeqquuiirreedd  ttoo  uussee  tthheessee  ffoorrmmss;;  hhoowweevveerr,,  aallll  ooff  tthhee  iinnffoorrmmaattiioonn  mmuusstt  bbee  pprroovviiddeedd  
iinn  yyoouurr  aapppplliiccaattiioonn  ffoorr  ffuullll  aapppprroovvaall))  
  

BBuuddggeett  ppaaggee  mmuusstt  bbee  aattttaacchheedd  ffoorr  aapppprroovvaall.. 



REGION/CVB  PROJECT BUDGET
Opportunity Marketing

                   Northwest Sportsman Magazine
State Tourism Funds Other Funds Total

PROFESSIONALSERVICES:
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 $0
$0 + $0 = $0

TOTAL $0 $0 $0

MARKETING/ADVERTISING:
Northwest Sportsman Magazine $0 + $0 $0
June issue $450 + $0 = $450
Another month to be determined $450 $450
Another month to be determined $450 $450

$0 $0
$0 $0
$0 $0
$0 $0
$0 + $0 = $0

TOTAL $1,350 $0 $1,350

TRAVEL:
Freight/Shipping $0 + $0 = $0
Booth Space $0 + $0 = $0
Transportation $0 + $0 = $0
Meals  (dinner receptions) $0 + $0 = $0
Lodging $0 + $0 = $0
Misc. (vehicle rental, per diem) $0 + $0 = $0
TOTAL $0 $0 $0

OTHER:
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 =

TOTAL $0 $0 $0

REGION/CVB           
PROJECT TOTAL $1,350 + $0 = $1,350
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