
AApppplliiccaattiioonn  ffoorr  pprroojjeeccttss  oovveerr  $$550000  
    
OOrrggaanniizzaattiioonn  NNaammee::    MMIISSSSOOUURRII  RRIIVVEERR  CCOOUUNNTTRRYY  

  
PPrroojjeecctt  NNaammee::    CCoonnssuummeerr  EExxhhiibbiittiinngg  FFYY1111  IInntteerrnnaattiioonnaall  SSppoorrttssmmaann    
EExxppoossiittiioonn--SSaaccrraammeennttoo,,  CCAA  
  
AApppplliiccaattiioonn  CCoommpplleetteedd  bbyy::    CCaarrllaa  HHuunnsslleeyy,,  EExxeeccuuttiivvee  DDiirreeccttoorr  
  
DDaattee::    NNoovveemmbbeerr  2244,,  22001100  

  
PPlleeaassee  eexxppllaaiinn  tthhee  nneeeedd  ffoorr  tthhiiss  pprroojjeecctt  aass  wweellll  aass  aa  cclleeaarr  oovveerrvviieeww  ooff  tthhee  ccoonncceepptt  ooff  
tthhee  pprroojjeecctt..      NNaarrrraattiivvee  mmuusstt  pprroovviiddee  eennoouugghh  ddeettaaiillss  tthhaatt  tthhoossee  rreevviieewwiinngg  tthhee  
aapppplliiccaattiioonn  ccaann  ccoommpprreehheenndd  oorr  vviissuuaalliizzee  tthhee  ffuullll  ssccooppee  ooff  tthhee  pprroojjeecctt..    NNaarrrraattiivvee  
sshhoouulldd  bbee  aa  ffuullll  oovveerrvviieeww,,  yyeett  eexxpplliicciitt  aanndd  ttoo  tthhee  ppooiinntt..    
  
MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy  rreeqquueessttss  $$55000000  ffrroomm  oouurr  CCoonnssuummeerr  EExxhhiibbiittiinngg,,  TTrraaddee  SShhooww  
ffuunnddss  ttoo  rreesseerrvvee  aa  bbooootthh  ssppaaccee  ffoorr  tthhee  IInntteerrnnaattiioonnaall  SSppoorrttssmmaann  EExxppoossiittiioonn  TTrraaddee  SShhooww  iinn  
SSaaccrraammeennttoo,,  CCAA,,  aass  wweellll  aass  ppaayy  ffoorr  eexxppeennsseess  ssuucchh  aass  ttrraannssppoorrttaattiioonn,,  mmootteell,,  mmeeaallss  aanndd  aannyy  
mmiisscc..  iitteemmss  aassssoocciiaatteedd  wwiitthh  eexxhhiibbiittiinngg  tthheerree..  
  
TThhee  sshhooww  rruunnss  ffrroomm  JJaannuuaarryy  2200--2233,,  22001111..    TThhee  aauuddiieennccee  iiss  ffiisshheerrmmeenn,,  hhuunntteerrss  ((bbooww  aanndd  
gguunn)),,  aanndd  ootthheerr  oouuttddoooorr  eenntthhuussiiaassttss..    CCaalliiffoorrnniiaa  iiss  oonnee  ooff  oouurr  ttaarrggeett  ggeeooggrraapphhiicc  mmaarrkkeettss  
aaccccoorrddiinngg  ttoo  oouurr  FFYY1111  MMaarrkkeettiinngg  PPllaann..    HHuunntteerrss  aanndd  FFiisshheerrmmeenn  aarree  iinncclluuddeedd  iinn  oouurr  ttaarrggeett  
ddeemmooggrraapphhiiccss  aaccccoorrddiinngg  ttoo  oouurr  MMaarrkkeettiinngg  PPllaann  aallssoo..    WWee  hhaavvee  nnoott  ddoonnee  aa  sshhooww  iinn  CCAA  iinn  
tthhee  ppaasstt,,  ssoo  tthhiiss  yyeeaarr  wwee  wwaanntt  ttoo  sseeee  wwhhaatt  tthhaatt  mmaarrkkeett  wwiillll  bbee  lliikkee  ffoorr  uuss..    CCaalliiffoorrnniiaa  iiss  oonnee  
ooff  oouurr  ttoopp  iinnqquuiirryy  ssttaatteess  aanndd  aaccccoorrddiinngg  ttoo  IITTRRRR  NNiicchhee  NNeewwss  iitt  iiss  oonn  tthhee  ttrraavveelleerr  
ddeemmooggrraapphhiiccss  ffoorr  MMiissssoouurrii  RRiivveerr  CCoouunnttrryy..        
  
  
OObbjjeeccttiivveess  
IInncclluuddee  tthhee  oobbjjeeccttiivveess  ffrroomm  tthhee  nnaarrrraattiivvee  ppoorrttiioonn  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann  tthhaatt  
ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  
11..11..cc    DDeevveelloopp  ffiivvee  ttaarrggeetteedd  ppaacckkaaggeess  ffoorr  sshhooww  aatttteennddeeeess..  
11..11..cc    DDiisssseemmiinnaattee  aatt  lleeaasstt  5500  lleeaaddss  ppeerr  sshhooww  ttoo  ttoouurriissmm//rreeccrreeaattiioonn  ppaarrttnneerrss..      
  
  
RReeffeerr  ttoo  tthhee  ppoorrttiioonnss  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann,,  wwhhiicchh  ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  
1) Increase arrivals and encourage extended stays and increased expenditures by our 
frequent repeat visitors by focusing promotions and advertising on the Warm Season, 
and raising visitors’ overall level of awareness of Missouri River Country attractions and 
activities.  The Warm Season is identified as April – October. 
 
 

AApppprroovvaall  RReeqquueesstteedd  

____XX__FFiinnaall  
__________PPrreelliimmiinnaarryy  



2) Promote and support Missouri River Country’s newer attractions, including the Ft. 
Peck Interpretive Center & Museum, the Dinosaur Trail and the Northeast Montana 
Birding Trail.   
 
3) Seek co-operative marketing opportunities with the state of Montana and other 
appropriate entities.   
   
4) Increase awareness of Missouri River Country and the organization’s role in regional 
tourism development.   
 
5) Promote our unique outdoor recreation activities, including hunting and fishing 
opportunities and the new Brush Lake State Park. 
 
66))  PPrroommoottee  rreeggiioonnaall  ccoonnvveennttiioonnss,,  eevveennttss  aanndd  sshhooppppiinngg..  
 
  
HHooww  ddooeess  tthhiiss  pprroojjeecctt  ssuuppppoorrtt  tthhee  SSttrraatteeggiicc  PPllaann??        
  
IInnccrreeaassee  ffoouurr--sseeaassoonn  ttoouurriissmm  rreevveennuueess  ssttaatteewwiiddee  tthhrroouugghh  eeffffeeccttiivvee  mmaarrkkeettiinngg  aanndd  
pprroommoottiioonnss,,  ffooccuussiinngg  oonn  hhiigghh--vvaalluuee,,  llooww--iimmppaacctt  vviissiittoorrss..  
AAddddrreessss  mmaannaaggeemmeenntt  aanndd  aacccceessss  iissssuueess  ffoorr  ssuussttaaiinnaabbllee  rreeccrreeaattiioonn  oonn  pprriivvaattee,,  ssttaattee  aanndd  
ffeeddeerraall  llaannddss..  
EEnnhhaannccee  aanndd  pprreesseerrvvee  MMoonnttaannaa’’ss  ccuullttuurree  aanndd  hhiissttoorryy..  
  
YYoouu  mmaayy  ppuutt  aaddddiittiioonnaall  iinnffoorrmmaattiioonn  oonn  tthhee  bbaacckk  iiff  nneecceessssaarryy..  
  
  
PPlleeaassee  ccoommpplleettee  tthhee  aapppprroopprriiaattee  pprroojjeecctt  ppaaggeess  aattttaacchheedd..    IIff  ccoommpplleettee  iinnffoorrmmaattiioonn  iiss  nnoott  
aavvaaiillaabbllee  aatt  tthhee  ttiimmee  ooff  tthhee  aapppplliiccaattiioonn,,  iitt  wwiillll  bbee  nneecceessssaarryy  ttoo  ssuubbmmiitt  tthheessee  ddeettaaiillss  ttoo  tthhee  
AAuuddiittss//AApppplliiccaattiioonnss  CCoommmmiitttteeee  ffoorr  ffiinnaall  aapppprroovvaall,,  pprriioorr  ttoo  ccoommmmiittmmeenntt  ooff  ffuunnddss..  
  
DDeettaaiill  ppaaggeess  aattttaacchheedd        YYeess      
  
((YYoouu  aarree  nnoott  rreeqquuiirreedd  ttoo  uussee  tthheessee  ffoorrmmss;;  hhoowweevveerr,,  aallll  ooff  tthhee  iinnffoorrmmaattiioonn  mmuusstt  bbee  pprroovviiddeedd  
iinn  yyoouurr  aapppplliiccaattiioonn  ffoorr  ffuullll  aapppprroovvaall))  
BBuuddggeett  ppaaggee  mmuusstt  bbee  aattttaacchheedd  ffoorr  aapppprroovvaall..  
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



REGION/CVB  PROJECT BUDGET 
Consumer Exhibiting FY11 

International Sportsman Exposition-Sacramento, CA 
State Tourism Funds   Other Funds   Total 

PROFESSIONALSERVICES: 
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0

TOTAL  $0   $0   $0

MARKETING/ADVERTISING: 
+ $0 = $0
+ $0 = $0

+ $0 = $0
TOTAL  $0   $0   $0

TRAVEL: 
Freight/Shipping $600 + $0 = $600
Booth Space $1,300 + $0 = $1,300
Transportation $550 + $0 = $550
Mileage $300 $300
Car Rental $500 $500
Meals  (dinner receptions) $500 + $0 = $500
Lodging $750 + $0 = $750
Parking $100 $100
Table and Chairs, etc. $150 $150
Misc.  (electricity, drayage, fees) $250 + $0 = $250
TOTAL  $5,000   $0   $5,000

OTHER: 
Coordination Costs $0 + $0 = $0

$0 + $0 = $0
$0 + $0 = $0
$0 + $0 =

TOTAL  $0   $0   $0
          

REGION/CVB           PROJECT 
TOTAL 

 
$5,000 + $0 = $5,000

 


