
          AApppplliiccaattiioonn  ffoorr  pprroojjeeccttss  oovveerr  $$550000  
    
OOrrggaanniizzaattiioonn  NNaammee________GGoolldd  WWeesstt  CCoouunnttrryy__________________  

  
PPrroojjeecctt  NNaammee__________________RReepprriinntt  aanndd  UUppddaattee  BBiirrddiinngg  BBrroocchhuurree____________________________  

  
AApppplliiccaattiioonn  CCoommpplleetteedd  bbyy____________SSaarraahh  BBaannnnoonn________________________  

  
PPlleeaassee  eexxppllaaiinn  tthhee  nneeeedd  ffoorr  tthhiiss  pprroojjeecctt  aass  wweellll  aass  aa  cclleeaarr  oovveerrvviieeww  ooff  tthhee  ccoonncceepptt  ooff  tthhee  pprroojjeecctt..      
NNaarrrraattiivvee  mmuusstt  pprroovviiddee  eennoouugghh  ddeettaaiillss  tthhaatt  tthhoossee  rreevviieewwiinngg  tthhee  aapppplliiccaattiioonn  ccaann  ccoommpprreehheenndd  oorr  
vviissuuaalliizzee  tthhee  ffuullll  ssccooppee  ooff  tthhee  pprroojjeecctt..    NNaarrrraattiivvee  sshhoouulldd  bbee  aa  ffuullll  oovveerrvviieeww,,  yyeett  eexxpplliicciitt  aanndd  ttoo  tthhee  
ppooiinntt..    
______________________GGoolldd  WWeesstt  CCoouunnttrryy  wwoouulldd  lliikkee  ttoo  uuppddaattee  oouurr  bbiirrddiinngg  bbrroocchhuurree  aanndd  rreepprriinntt  iitt  ssiinnccee  
wwee  aarree  ddoowwnn  ttoo  oouurr  llaasstt  bbooxx  ffoorr  ddiissttrriibbuuttiioonn..    WWee  hhaavvee  CCeerrttiiffiieedd  FFoollddeerr  ppuuttttiinngg  tthheemm  iinn  rraacckkss  aanndd  
sseenndd  tthheemm  oouutt  ttoo  oouurr  iinnqquuiirriieess  ffrroomm  oouurr  AAuudduubboonn  aaddvveerrttiissiinngg..  
  
__OOuurr  bbiirrddiinngg  bbrroocchhuurree  hhaass  bbeeeenn  ddooiinngg  vveerryy  wweellll  ssiinnccee  wwee  mmaaddee  tthhee  ddeecciissiioonn  ttoo  ppuutt  iitt  iinn  tthhee  rraacckkss  
wwiitthh  CCeerrttiiffiieedd  FFoollddeerr..    PPeeooppllee  rreeaallllyy  lliikkee  tthhee  iinnffoorrmmaattiioonn  aanndd  tthhee  ppiiccttuurreess..    WWee  aarree  nnoott  ssuurree  ooff  tthhee  
ddeettaaiillss  ffoorr  rreepprriinnttiinngg  aatt  tthhiiss  ttiimmee  aass  wwee  aarree  sseeeeiinngg  wwhhaatt  wwee  ccaann  ssttiillll  aappppllyy  ffrroomm  tthhee  llaasstt  bbrroocchhuurree..      
______________________________________________________________________________________________________________________________________________  
  
________________________________________________________________________________________________________________________________________________  
  
OObbjjeeccttiivveess  
IInncclluuddee  tthhee  oobbjjeeccttiivveess  ffrroomm  tthhee  nnaarrrraattiivvee  ppoorrttiioonn  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann  tthhaatt  ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  
____  
• Educate the traveler about the affordable historical, cultural and recreational opportunities 

within the region throughout the year.  
• Build awareness and entice the geotourist to come and experience Gold West Country. 
• Inform visitors traveling between Yellowstone and Glacier National Parks of the benefits of 

traveling through Gold West Country when they are between park destinations. 
• Create and maintain a consistent brand image of Gold West Country through all marketing 

efforts including advertising, publicity, collateral material, Internet development and 
cooperative marketing programs. 

____________________________________________________________________________________________________________________________________________  
  
________________________________________________________________________________________________________________________________________________  
  
RReeffeerr  ttoo  tthhee  ppoorrttiioonnss  ooff  yyoouurr  mmaarrkkeettiinngg  ppllaann,,  wwhhiicchh  ssuuppppoorrtt  tthhiiss  pprroojjeecctt..  
  
• ___ Continue advertising in quality national and regional publications (magazines) that reach Gold 

West Country’s defined market segments as well as niche publications when appropriate (such as 
Audubon). Continue internet advertising on key travel planning websites.  

_

____________________________________________________________________________________________________________________________________________  
  
________________________________________________________________________________________________________________________________________________  
  
HHooww  ddooeess  tthhiiss  pprroojjeecctt  ssuuppppoorrtt  tthhee  SSttrraatteeggiicc  PPllaann??        
  
Promote Montana to targeted groups and events, emphasizing off-peak season. 

1.2.d. Target travel media to increase the visibility of Montana as a leisure travel destination.  

AApppprroovvaall  RReeqquueesstteedd  

________FFiinnaall  
____xx____PPrreelliimmiinnaarryy  



   

  
  

  
DDeettaaiill  ppaaggeess  aattttaacchheedd        YYeess      NNoo        
  
((YYoouu  aarree  nnoott  rreeqquuiirreedd  ttoo  uussee  tthheessee  ffoorrmmss;;  hhoowweevveerr,,  aallll  ooff  tthhee  iinnffoorrmmaattiioonn  mmuusstt  bbee  pprroovviiddeedd  iinn  yyoouurr  
aapppplliiccaattiioonn  ffoorr  ffuullll  aapppprroovvaall))  
  

BBuuddggeett  ppaaggee  mmuusstt  bbee  aattttaacchheedd  ffoorr  aapppprroovvaall..  
  
  
  
  
WWee  wwiillll  pprroovviiddee  mmoorree  bbuuddggeett  ddeettaaiill  aass  wwee  sseeee  wwhhaatt  wwee  ccaann  wwoorrkk  wwiitthh  oonn  oouurr  ppaasstt  
bbiirrddiinngg  bbrroocchhuurree..      
  
WWee  ccuurrrreennttllyy  wwoouulldd  lliikkee  ttoo  sseett  aassiiddee  $$1100,,000000  ffoorr  uuppddaatteess  aanndd  rreepprriinnttss  ttoo  bbee  
ffoolllloowweedd  bbyy  ggrreeaatteerr  ddeettaaiill.. 


